Esistono in Italia, nelllarea dell'immagine grafica pubblicitvaria
pil spporii di gruppi &i lavoro, talvelta in contrasto fra di loro,
per una $Fe priorith creativa e che lottano per attribulrsene

n un'unica paterniti.

Si dice che in Italia esistono scuole di tecnica pubblicitaria
fattesi sul modello nord smeriganc e protese al programml per

i1 rendimento totale. Bsse credono ad un nuovo scientlismo capace
di individuare i bisocgni degli itelisni atitraverso i dati teo=
retici della scienza della comunicazione, setacciando e imbri=
gliendc i moti psicologicl mediterranei.

Si dice che in Italia esistono anche scuole per la comunicazione
verbale cepaci, con ginochi poetici e con gerghi espressivi, di
santare i sogni e le illusioni, spingere desideri e infiuenzare
anche la letteratura giovane.

Ques+ti apporti integrafivi devono perd fare 1 conti con 1 mea=
graphic designers che, invece di produrre scltanto un servizio
slle visuslizzazione della comunicazione, reclamano, con osti=
nata astrattezza, libertk al loro grande desiderioc di esteticita,
sfrontats e teso alla sublimazione del segno e alle ricerca 4l
un "bello® visibile, capace da solo 41 essere wltindispensabile®
che assorbe e cattura lo sguardo.

I1 graphic designer, sempre interprete di grande esperienza e
fantesia, assume il compito di elaborare del progetti che sa=
ranno, il pid delle volte, processati dalla committenza che so=
vente he una fragile competenza in questa meteria. Questl ela=
horati devono adettarsi a tutte le varianti o aggiunte, anche
improvvise, ¢ a condizionementisks che ne alterano talvelta la
strutturas. Nascono cosl da guesti attriti delle tensioni che
sumentano la fatica del graphic designer, obbligato a lavorare
in costrigione, & danno 4i una sua primitiva e fresca originzliti.
Ma in questo esemplificato diaric del graphic designer, la pa=

ternith dell'immagine e la manualitd sdfferta hamno anccra il



potere 41 coesione per glimentare il desiderio progressivo ed
emulativo che ricarica il lavoro di quei dati positivi e umani
in gredo ai riportare la gualith a partecipare ancora alltevo=
luzione ¢ alla creativitd.

I1 grephic designer viene attratto dzlle immegini e dsk dagli
e strutture rivelate

ir,_J

schemi delle scienze medernes ad esemplo
nelle materie da microscopl elettronici e 1 colorati diagranmni
schematici. Inoltre esso guarda tutte le esperienze dell'arte
e le sue evoluzicni, freguentando mostre e dibattiti e documen=
tandosi con libri. Angl travasa conl ecccitate uso sperimentale
elementi estetici ibridando il campe dells comunicazione visiva.
Questo arvicchimentbo spoturale® aiubta una traslazione 3i simboli
e snchs di concebti che, poi, diffusi dalle grandi tirature dai
stamps, vengono osservati e snalizzati dal lettori contribuendo
alfine alla diffusicne 4i una cultura popolarizzata. H se il
comune lettore ha occhi attentl trova nel documento folbografico
oggettivo ¢ es8 pressivamente livice o negli schemi ritmicl spa=
zigli delle tipegraflie una cducazione estetica e culturale,
scoprendc anche, in guesto tessuto evocative, ettenzione €,
persuasione e convincimento. '
Chi scrive queste righe proviene dal graphic design e da oltre
25 gnni ha ltincarico &1 =% nepstruirve® guesto volume che é
1s documentazione di cid che =i crea ogni anno in Italia, percid

in guesta area limitata ¢ possibile questa redicgrafia tiplca:s
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i@:i in Italia, da una decina di anni, si viveno templ drammatici
s causa delle tensioni socleli e g1i antegonismi politici. Ognl
giorno 1z televisione enumers rapimenti e feroci attentati

i giornali pubblicanc ie fotografie pil spietate. La pﬁbbliclté
che si affianca sul videoc € sulle pagine € diventata un antidoto
a questa permanente erisie.

Y reszgione 0 i{ooscienza? No, al documenti cruenti fanno cornice

immagini di una tenerezza rosata e le tipografie impaginate



come dodecasillabi raccontano nella musicsle lingua italiana, cosl
boco conosciutba aeltrove, la favola perenns della vita.
Riconosciamc che il graphie designer italianc, che qui viene

sempre chiametc artista riesce ancora = colorare di Gpwrapza le
bagine dei glornali. Hon si put nen riconescere che guegte Emuagl—
ni di fede, che unz clesse 4i segnatori ancors fabbrica, cl\mm~

strano i segni di una primavera che +tutti aspettiamo.
Crediamo di aver contribuite a chisrire uns gituazione che @er

/
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tantl motivi non si sarebbe mai puntualizzata. 1 \

In gqueste pagine piene di feconds e scelta documentazione 1ﬁwi—
tiamo il lettore all?osservazione dells gualitd sempre = degna

41 essere anslizgzata. Questo volume € esso stesso un messa gglo

di scambio e trasferimento di culturs grafica. Diffu&e'crmafiin
futto il monde, esso crea parentele che si allarganc semprE'ﬁi&
yer'uni%‘g antl, ogni giorno hanno il compite di comunicare &h
miltonl di alitri uomini per mezzo di un codice 4i segni, di pa= \

role e di immagini che stanno tra l'informaszione mercantile e

cultursle, l'arte ¢ la bellezza. Eppure non culliamo uhopie!
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